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Parte |

Oleos Essenciais , Aromaterapia , Perfumes,

Oleos Essenciais

Oleos e Sais de Banho,

Sabonetes e Desodorantes

Os 0leos essenciais sdo compostos aromaticos, em
geral volateis, extraidos de algumas plantas.

A funcéo dos 6leos essenciais nos vegetais €

variada. : " Exemplos de 6leos essenciais:

Ylang-ylang
Cananga odorata.
Alguns autores consideram os 6leos essenciais Geranio
€Omo uma reserva alimentar das plantas




Lavanda

Patchouli

Vetiver

Estimulantes Gerais :

Petit Grain

Cipreste

PROPRIEDADES DOS OLEOS ESSENCIAIS
Estimulantes da Circulagao:
Tomilho

Junipero
Lavanda

Antissépticos:
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COMPOSICAO QUIMICA DOS OLEOS ESSENCIAIS

Calmantes / Relaxantes:

propriedades dos componentes dos 6leos

essenciais séo determinadas por sua estrutura

basica ( mono, sesqui ou diterpenos ) e seus
grupamentos funcionais.

Potencial irritativo e alergizante dos Oleos
Essenciais
OLEOS ESSENCIAIS QUE SE DESTACAM POR SUAS
Rinites, asmas, dermatites e fotossensibilidade: PROPRIEDADES

“Tea Tree ",
Rinites, asma e dermatites:
Ela
uz um o6leo conhecido por 6leo de melaleuca

OLEO DE MELALEUCA

Ajuda a controlar, nao s6 reduzindo a taxa de repro  ducao de
agentes patogénicos
(bactérias, fungos, virus ), mas também por intens ificar a
resisténcia a esses agressores.
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OLEO DE MELALEUCA
eficacia e
seguranca de tratamento em cirurgias e Indicagdes:
acompanhamento dentario,

Efeitos Colaterais :

OLEO DE MELALEUCA OLEO DE MELALEUCA

Dosagem / Modo de administracao:
Precaugdes:

Interacoes:

Superdosagem:

OLEO DA COPAIBA OLEO DA COPAIBA

O oleo de copaiba € um 6leo-resina
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Oleos Esse| INmTU‘J(‘])MGlmAL

METODOS DE EXTRAGCAO DOS OLEOS ESSENCIAIS:

Os 6leos essenciais podem ser extraidos por diferentes
métodos, dependendo da parte do vegetal que os contém.

Oleos Essel INmTU‘J(‘])MGlmAL

METODOS DE EXTRACAO DOS OLEOS ESSENCIAIS:

Os 6leos essenciais podem ser extraidos por diferentes
métodos, dependendo da parte do vegetal que os contém.
=

Destilagao com arraste de vapor:

- Com corrente de vapor a pressao normal ( 100 — 130° C ).
- Com corrente de vapor a vacuo (35 -45°C).

Este processo € mais empregado para folhas, cortex, raizes e
rizomas.

Oleos Esse INmTU‘J(‘])MGlmAL

Destilagdo com arraste de vapor:

Extragdo com solventes:

P

Geralmente é utilizada para Resindides e Pétalasde  Rosas.
Consiste em fazer passar pelos vegetais os vaporesd e um
solvente de baixo P.E. ( 25 - 70°C ) e concentrar, n 0 mesmo
equipamento, as esséncias extraidas, recuperando-se 0 solvente.

Os solventes mais utilizados s&o o hexano, diclorome  tano, éter de
petréleo e acetona.

—
INSTITUTO MAGISTRAL
— e —

Na extrac@o com solventes obtém-se os  concretos e absolutos

Concretos — séo extragdes obtidas, geralmente, pelo hexano. O
produto Apresenta consisténcia cremosa, pela presen cade
solventes residuais e de ceras das plantas.
Geralmente contém residuos ( resinas, ceras, corant  es, etc. ).

—
INSTITUTO MAGISTRAL
— e —

Absolutos

Séo obtidos a partir dos concretos, pela sua renova  da diluicdo
em alcool. Através de resfriamento, ocorre a precip  itagéo de
componentes insollveis ( ceras, parafinas ), ques &o
separadas por filtragdo e/ ou centrifugagdo. O &lc ool é
removido por destilagdo.
“S F
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Extraggo c

Consist
no fato de
combini
presséo,

as a
e
gés

Em densi ritico
é capaz 0s

Outro aspecto do uso externo dos 6leos essenciais
leva em conta que a sua aplica¢do induz a um
bem estar psicolégico
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USO EXTERNO DOS OLEOS ESSENCIAS AROMATERAPIA COMO “ MARKETING ”

Pode ser encarado em dois aspectos:

AROMATERAPIA COMO “ MARKETING ”
AROMATERAPIA COMO “ MARKETING *

conotacao “
aromaterapica”. Observa-se que a abordagem,
nestes produtos, relaciona-se com bem estar
fisico e psiquico.
Cosmética Aromatica ”, aos
principios da Cromoterapia,

AROMATERAPIA N »Produtos para banho

COSMETICOS
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. o 2.3. CUIDADOS QUE SE DEVE TER NA
Também podem ser utilizados UTILIZACAO DE OLEOS ESSENCIAIS

serdo vendidos em supermercados até perfumes
prestigiosos.




17/7/2017

As Sociedades de Composicao

Muitas veze to, sdo
colocadas em

O client
e

Cada uma apresenta, sem nenhum custo, algumas
sugestdes, sendo uma sé escolhida para continuar
os trabalhos de desenvolvimento, criacéo, e na
fase final, producao.

As grandes empresas de composi¢ao sao

Firmenich, Quest,
Takasago, Rol algumas.
E
Phytoess! rger,

entre outras.

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

Uma sinfonia para os sentidos

_ mm MAG‘m

Tradicionalmente, os varios componentes de um perfume

dividem
as notas de
)

Provenientes das substancias mais volateis.

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

As notas de coragdo desenvolvem-se aseguw e deverao perdurar
por algumas horas. F

A maior parte dos

O lirio-do-vale, a ros:
substancias sintética

_ mm MAG‘m

Finalmente, as notas de fundo sdo as mais lentasa  evaporar-se.

Também desempenh qui se encontram o

vetiver, o patchouli o is como a civeta, 0
almiscar, o ambar ou sintéticas como a

pina.
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_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

Embora esse! te tedricos,

as prop o de:
15 )
30 0

45 a 55% de notas de fundo.

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

Varios anos séo necessarios entre a idéia de um novo

O processo «

Cabe a ela definir com preciséo o conceito do futuro
perfume e realizar um estudo de mercado.

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

Uma vez obtidas de uma equipe de marketing as inform  ag6es
necessarias, estabelece o “briefing” que sera passado as
sociedades de jacd o.

vOutros itens

“Briefing”

»>Fornecedores de Embalagens

»Fornecedores de Matérias - Primas

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

“Aidealizacé@o de um perfume no Boticario pode levar até trés
a

to.”

A fragrancia Mal
argentinas, estl
brasileiros em rel
uma empresa p

s e conhecimento d
e 0 engajamento de

http://www.freedom.inf.br/revista/hc63/EspCosm.asp

u viagens as vinicolas

S
toda

S no sucesso de M3dlbec.

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

COMPOSI(i‘AO DO CUSTO DE UM PERFUME

10
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T
ERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

A FIXAGAO DOS PERFUMES

Afixacdo é dependente do tipo de nota, da combinagédo entre as
notas e da concentracéo da esséncia no produto.

Segundo o perfumista Jean Luc Morineau
(L"Atelier ), as principais diferencas entre produtos europeus,
americanos e brasileiros séo as seguintes :

T
ERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

Europeus Americanos Brasileiros
Perfume 18 —24% 18 —30% 10-12%
Eau de toilette 12 -18% 12 -20% 5-7%
Coldnia 4-8% 2,5-05%
Coldnia Splash 2-4% 2-5% 1,5-2,5%

ERFUMES

MATERIAS PRIMAS PARA PERFUMARIA

ey
ﬁ Naturais:

> Oleos Essenciais
> Resinas e Balsamos
> Substancias odoriferas de natureza animal

T
ERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

MATERIAS PRIMAS NATURAIS

Flores - representam os produtos mais caros. As mais utilizadas
séo rosa, jasmim, tuberosa, geranio, ylang-ylang, etc. ;

Folhas - geralmente séo utilizadas como notas de satda, verdes e
refrescantes. Ex. : folhas de violeta, eucalipto citronela,
lemongrass, etc. ;

INSTITUTO MAGISTRAL
— e —

MATERIAS PRIMAS NATURAIS

Madeiras, Musgo e Raizes - sdo importantes para o “ corpo” e
fixacéo do perfume.
Ex. : cedro, sandalo, vetiver, musgo de carvalho, etc.;

Bélsamos e Resinas - sdo geralmente utilizadas na fixagdo dos
perfumes. Ex.: Balsamo do Peru, Balsamo de Tolu, Benjoim,
etc. ;

—
INSTITUTO MAGISTRAL
— e —

MATERIAS PRIMAS NATURAIS

Substancias de origem animal —  sdo notas de fixacdo que estdo
sendo substituidas, por questoes de custo e protecdo ambiental,
por matérias primas sintéticas.
Ex. : civete, almiscar, castéreo a &mbar.

11
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Os produtos sintéticos podem ser classificados nos seguintes

Hidrocarbonetos, , Esteres,
Acidos, Lacto ulfurados

Né&o reproduzem exatamente 0s componentes naturais; do orango
S&o menos completos e menos harmoniosos do que os Aldeido C14 — nota de péssego
naturais. Acetato de hexila — notas frutais.

Acetato de estiralita — notas de folhas

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

FAMILIAS DE FRAGRANCIAS

FRAGRANCIAS FEMININAS:

Flores Classicas lorais
Floral-Aldeidos — radas.
Flores Orientais — preciosas.

Poison, Loulou, Tresor

~

_ m
INSTITUTO MAGISTRAL

FRAGRANCIAS FEMININAS: MASCULINAS:

Oriental - No e Fresca nat e citricas.

Shalim

Fougére — Notas vanda e jougére.

Chypre —

Balsamica/Floral toques florais.

Chypre ( Coti ), Ys Animale.

12
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Ill. PERFUMES

I MASCULINAS:

~ Especiarias — Notas de especiarias e madeiras.
Old Spice, Cacharel, Kenzo.

Flores e bosques — Notas de tabaco levemente animalisadas
( pesadas e de boa fixagéo ).
Red For Men, Aramis, Guess.

Chypre — A maior familia masculina.
Pélo, Drakkar Noir, Carolina Herrera, Eternity, Cool Water, XS.

T
IIl. PERFUMES INSITTUTO MAGISTRAL

ARMAZENAGEM DE OLEOS ESSENCIAIS E
ESSENCIAS

Y

Devem ser armazenadas em recipientes de vidro escur o,
preferencialmente , bem fechados em local seco e
fresco, para protegé-las da acéo da luz, do ar, umi  dade
e calor. Estes cuidados se estendem aos produtos

finais de perfumaria .

T
IIl. PERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

PREPARACAO DOS PERFUMES
Matérias Primas Utilizadas:

v Esséncia ou composi¢édo aromatica — elaborada a partir de
matérias primas naturais e sintéticas.
v Alcool etilico neutro desodorizado ( 96°GL ) ou &lcool de
cereais.
v Agua destilada ou deionizada.
¥' Propilenoglicol.
v’ Bacteriostatico — utilizado no caso de deo-col6nia ou
colénia desodorante 0 mais usado é o Triclosan
(Irgasan DP-300 ).

T
IIl. PERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

Sugestdes de férmula para Deo-Coldnia (a 7% ):

Alcool etilico 96° GL.......... (=T o 100,0 mL
Triclosan. 01g
Esséncia 7,09
Propilenoglicol 209
Agua 13,4 mL

T
lll. PERFUMES ST A STRAL

Modo de Preparo:

v Misturar os componentes, seguindo a ordem da
férmula, homogeneizando apds cada adigéo.

v Macerar por 15 a 30 dias, em recipiente de vidro
escuro ou ago inox, bem fechado e ao abrigo da luz.
Apbs o periodo de maceracdo, a mistura deve ser

resfriada a 5° C/0° C por 24-48 h.

v Depois do resfriamento, a mistura deve voltar a
temperatura ambiente e efetua-se a filtragéo, que p  ode
ser auxiliada com carbonato de magnésio.

v A seguir, procede-se o envase.

T
IIl. PERFUMES INSTITUTO MAGISTRAL

Importante:

» O resfriamento é necessario para forcar a possivel
precipitagdo de materiais insollveis ( terpenos ou
impurezas ).

» Aadicdo de carbonato de magnésio tem como objetivo a
adsorcdo de materiais insoluveis.

» Aadigdo de corantes deve ser feita apds a filtracd  o.
» Deve-se deixar um espaco livre no gargalo do frasco
para a expanséo do alcool em temperaturas mais
elevadas.

13
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HEADSPACE

E uma técnica de anlise que consiste na aspiragéo
nenhuma parte da planta. “ O ar é aspirado através

Hélio, em diregdo a um aparelho cromatografico que

do ar que
envolve a flor ou a planta trabalhada, sem o toque

de um
cartucho absorvente, depois expirado por um fluxo d e gas
analisa

0 odor.

m
T s T
SCENT TREK®

E uma tecnologia exclusiva da Givaudan , “que permite aos
perfumistas que explorem os mais diversos lugares do mundo a
procura de novas fragrancias , através de um dirigivel que
possibilita a aproximagéo , por exemplo, de regides da floresta

Amazonica ainda ndo exploradas e totalmente intactas”.

TENDENCIAS EM PERFUMARIA FINA

r\/w'“f’fm =

V/Q
&

PERFUMES gy

A cada 10 brasileiros, entre 5 e 6 utilizam perfume todos os
dias, pelo menos uma vez ao dia.

Temos grandes oportunidades de crescimento e de atingir muit
mais consumidores.

1=

PERFUMES gy

Existem algumas barreiras para um crescimento maior na
categoria

“Uma dificuldade é o preco dos perfumes de categerinternacional,
COmo 0s NOSsos, pela imensa carga tributaria e baipoder aquisitivo da
grande maioria da populacéo”.

=
O preconceito em relagdo aos produtos nacionais é outro
obstaculo a ser transposto.

“ Criou-se aqui o conceito de que perfume nacionaido tinha fixacéo.
Algumas pessoas ainda pensam assim e preferem coapprodutos
importados com pregos muito superiores aos dos naciis”.

PERFUMES gy

“A forte concorréncia dos importados é uma grande dificuldade
ja que muitas pessoas acabam parcelando a compra de um
produto em até 10 vezes.”

“O cenario esta se modificando, especialmente com o aumentd
do poder aquisitivo do consumidor
de baixa renda.”

14
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PERFUMES

O brasileiro compra perfumes principalmente de duas
familias olfativas:
Aromaticos

(saida fresca e personalidade mais marcante no corpo com
notas especiadas

e Amadeirados.

PERFUMES

“Os homens preferem as fragrancia amadeiradas e fougére,
ja as mulheres tém
preferéncia por fragrancias florais e florais -orientais”.

Quanto a perfumaria masculina, os fougere reinam absolutos,
apesar de alguns orientais estarem se sobressaindo no
mercado”, avalia o perfumista o perfumista Napole&o

Bastos, da cada de fragrancias IFF.

PERFUMES

Assim como a moda, o perfume reflete o estado de espirito d

pessoa e 0 momento em que a sociedade esta vivenciandg.

Ap6s uma crise financeira mundial

n

Os perfumes voltaram a despertar alegria, incorporar 0s mais
diferentes personagens e refletir o sentimento positivista.

PERFUMES

Movimento retrd em praticamente todos os segmentos de
mercado

Home care, Vestuario e Comportamento

Tendéncia na perfumaria de revisitar familias olfativas um
pouco esquecidas

e trazé-las com uma nova roupagem e re-interpretacéo para ¢

consumidores do século 21
a/;

Exemplo : a familia feminina chipre

PERFUMES

Habitos de consumo de homens e mulheres

Homens sao mais fiéis a escolha de um perfume quando gosth

do cheiro, mesmo que seu desembolso seja alto. Dificilimen
utilizam um perfume diferente a cada dia.

Ja as mulheres experimentam novos cheiros com mais facilidal
e gostam muitas vezes de ter um perfume para o dia, um p3
noite e outros para ocasioes especiais.

He
ra

PERFUMES

Tendéncia para o mercado masculino

Presenca de florais, antes utilizados mais na perfumaria
feminina,

ou de estruturas com grandes contrastes, como uma fragranc

amadeirada com toque de violetas, por exemplo.

2]
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PERFUMES

Para a perfumaria feminina

Presenca de madeiras na estrutura olfati
muito evidente nos ultimos lancamentos internacionais;

Retorno dos chypres mais modernos e fragrancias mais
opulentas;

PERFUMES

Afixacdo ainda continua sendo muito valorizada.

“O consumidor brasileiro preza muito pela qualided®je em dia os perfumes
nacionais praticamente ndo devem absolutamenteawsdanportados, pelo
contrario, em alguns casos, séo perfumes até tahisrados”,

A grande dificuldade das criacdes brasileiras,
€ o tamanho do pais:

“Pesquisas mostram que existe um gosto difereneiatie diferentes regides.
Nesse caso, fica um pouco complicado fazer um perfyue agrade totalment
e ao mesmo tempo todas essas regides”.

PERFUMES

Fragrancias Brasileiras

“No Brasil, a evolugao da perfumaria € mais marcada,
porque ha mais por fazer e a populagéo é jovem. Entdo ha
mais caminho para coisas novas.”
A paletta de cores da perfumaria brasileira esta mais aberta,
colorida e diversa>sofisticagao e de maior ousadia nas

criagdes perfumisticas.

PERFUMES

Fragrancias Brasileiras

E importante que as empresas saibam identificar tendéncias
regionais: no Nordeste, por exemplo, as colonias tipo splash -
que ficam menos tempo na pele - dominam as vendas.

No Nordeste, as pessoas tomam varios banhos por dia.
Entdo, ndo é preciso que o perfume permanega
por 12 ou 24 horas.

E a formulacdo permite que o produto seja aplicado no corpo
inteiro.

PERFUMES

Atendéncia da valorizacéo do casafaz surgir na perfumaria
brasileira, perfumes para se amar, de maneiras diferentes — c¢m
perfumes masculinos e femininos que inspiram 0 namoro ou @

sensualidade declarada.

O perfume, que também atende a ascendéncia social, € muitp

utilizado neste pais para a sensualidade.

PERFUMES

A perfumaria vive um processo de evolugao no Brasil e, por issp
o nivel de entendimento e conhecimento do consumidor sobye
perfumes ainda é baixo.

E necessario um processo de educag&o para enriquecer seu
vocabulario e ampliar as formas de se expressar.

“Por outro lado, o povo brasileiro tem uma fortissima relagéo
com o cheiro e gosta de se sentir perfumado para si préprio
para o outro. Por isso, é grande a oportunidade desse
mercado, sedento por novos cheiros e, ao mesmo tempo, t§o
diverso desse nosso Brasil de extensao continental”.

[]
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